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В процессе отдыха возникают экономи-
ческие и внеэкономические отношения 
и явления, составляющие сущность ре-

креационной деятельности. Постепенный пе-
реход общества от модели жизнеобеспечения 
к модели содержательного времяпровождения, 
характерный для постиндустриальных стран, 
стран с информационной структурой эконо-
мики, дает основания прогнозировать рост ре-
креационной деятельности и ее разнообразие. 
Запросы населения к проведению досуга ото-
бражаются на территориальной организации 
рекреационной деятельности.

Формой территориальной организации 
рекреационной деятельности определена 

территориальная рекреационная система. Она 
является целостной динамической системой, 
стойкость и надежность которой обеспечивает-
ся функциональным единством составляющих: 
отдыхающих, природных и культурных ресурсов, 
инфраструктуры, обслуживающего персонала 
и органов управления.

В 60-х годах XX в. физикогеограф, академик 
РАЕН В. С. Преображенский выдвинул представ-
ление о рекреационной системе как объектив-
ном и социальном по своей функциональной 
сущности образовании. Соответственно пред-
метом изучения рекреационной географии яв-
ляется изучение территориальных рекреацион-
ных систем [1–3].
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В рекреационной географии рассматри-
вается деятельность человека, которая носит 
социологический характер. Но наряду с этим 
рекреационная география определяется как по-
граничная наука, «располагающаяся» на стыке 
географии, экономики и культурологии. В оте-
чественной практике принято выделять три ос-
новных подхода к определению проблемного 
поля ее исследований:

•  средовой подход (изучаются физико-гео-
графические направления);

•  деятельностный подход (изучаются харак-
тер и деятельность людей);

•  субъективный подход (изучается восприя-
тие людей и его особенности).

Почти до конца 1980-х гг. территориальная 
структура рекреации определялась как общест-
венно-географическое направление, занимаю-
щееся изучением территориальных рекреаци-
онных систем [4, 5].

С конца 1990-х гг. предметом исследования 
территориальной структуры рекреации яв-
ляется изучение пространственных законо-
мерностей и особенностей поведения людей 
в процессе рекреационной деятельности (преи-
мущественно квартального и годового циклов) 
и размещения рекреационных объектов. В опре-
делении предмета исследования рекреацион-
ной географии очень важно отказаться от узкой 
ориентации на территориальные рекреацион-
ные системы [6, 7].

В последние годы все чаще встречаются под-
ходы, в которых отрицается преобладающая 
роль территориальных рекреационных систем 
как основного объекта исследования науки.

При определении объекта и предмета рекре-
ационной географии известный географ и эпи-
демиолог Д. В. Николаенко полагает, что изна-
чально следует исходить из следующих тезисов 
[8, 9]:

•  географическое познание неуниверсаль-
но — оно тесно связано со своим социокультур-
ным образованием. Следовательно, в рамках 
каждого социокультурного образования скла-
дывается свое, уникальное понимание того, 
что есть объект и предмет рекреационной гео
графии;

•  каждое социокультурное образование име-
ет собственную логику эволюции и рефлексии 
о своей эволюции. Следовательно, рекреацион-
ная география как область научного познания 

может иметь место далеко не во всех типах 
образований. Это не показатель развитости или 
недоразвитости того или иного социокультур-
ного образования, но только показатель его по-
требности в такой области познания, как рекре-
ационная география.

Эти два тезиса очень важны для понимания 
относительности объекта и предмета рекреа-
ционной географии. Нужно избегать неоправ-
данной универсальности определения объекта 
и предмета, когда они представляются едины-
ми и неизменными для всех времен и народов. 
Рекреационная география — очень частный слу-
чай рефлексии, имеющей место лишь в рамках 
определенного социокультурного образования, 
и все особенности рекреационной географии 
определяются именно этим. Факт наличия или 
отсутствия самой рекреационной географии, 
а также конкретные формы ее реализации как 
области познания определяются теми внутрен-
ними и внешними задачами, которые решаются 
социокультурными образованиями в процессе 
их эволюции.

На определенном уровне и этапе эволюции 
в социокультурном образовании может возник-
нуть потребность в такой области познания, как 
рекреационная география. Формулируется ее 
объект, определяющий основную область иссле-
дований, и вытекающий из него весьма измен-
чивый предмет исследования. Все это проис-
ходит не абстрактно, а в рамках эволюции того 
или иного социокультурного образования.

Целью данной статьи является рассмотрение 
экономической сущности, характера и структу-
ры туристского рынка в контексте региональ-
ной конкурентоспособности.

Различным типам рекреационной деятель-
ности соответствуют соразмерные рекреаци-
онные пространства, представляющие собой 
«…часть социального пространства, объединя-
ющего совокупность взаимосвязанных между 
собой природных и социально-экономических 
условий, используемых для рекреации» [10, с. 6].

Рекреационное пространство рядом ученых 
разделяется на организованное и неорганизо-
ванное [11, 12]. К организованному рекреаци-
онному пространству относят пространство, 
имеющее организованную систему управле-
ния условиями рекреационной деятельности, 
главной целью которой является повышение 
ее эффективности, обусловленное наличием 
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характерных локальных пространств разного 
масштаба. К неорганизованному рекреационно-
му пространству относят такое, в котором сис-
тема условий для рекреационной деятельности 
регулируется человеком в целях удовлетворе-
ния его личных потребностей.

Объединение предприятий в границах на-
селенного пункта формирует рекреационный 
пункт и определяет его специализацию [12, c. 
48]. Территориальная специализация для вы-
полнения туристско-рекреационной функции 
базируется на имеющихся конкурентных пре-
имуществах территории, учитываются наличие 
и типы рекреационных ресурсов, их сочетае-
мость, уровень развития рыночной, производ-
ственной инфраструктуры и сопутствующих ви-
дов деятельности.

Перевес в структуре культурно-исторических 
ресурсов создает основу формирования турист-
ско-экскурсионной специализации элемента 
территориальной структуры в территориаль-
ном разделении труда, а природно-рекреацион-
ных — туристско-рекреационной или курортной 
[12, c. 49].

Всемирная туристская организация опреде-
ляет туристский регион как территорию, распо-
лагающую большой сетью специализированных 
сооружений и услуг, необходимых для органи-
зации отдыха, учебного процесса или оздоров-
ления, которые продаются туристу или группе 
туристов производителем услуг [13]. Из этого 
определения следует, что туристский регион — 
это продукт и конкурентоспособный субъект.

Стратегической целью региона как конку-
рентной единицы является обеспечение конку-
рентоспособности на длительный период. Она 
зависит от ряда факторов:

•  социально-экономической системы;
•  туристской политики;
•  государственных интересов;
•  интересов бизнеса, населения;
•  внешнего и внутреннего спроса;
•  наличия и состояния ресурсов, экологиче-

ской системы.
Особенностью туристской деятельности яв-

ляется то, что организация турпродукта для ко-
нечного потребителя представляется как цепь 
услуг (транспортных, медицинских, развлека-
тельных и др.), что предполагает большое коли-
чество участников рынка. И поэтому потреби-
тель рассматривает ценность туруслуги с точки 

зрения ее комплексности и проецирует свои 
впечатления от отдыха на регион в целом.

В связи с наличием большого числа субъ-
ектов туристского рынка и их разноуровнево-
стью деятельность участников часто бывает не 
согласована, что приводит к снижению ценно-
сти туристского продукта. Снижаются привле-
кательность региона, степень его конкуренто-
способности, и потребитель отказывается туда 
ехать.

Уровень развития туризма в регионе, степень 
конкурентоспособности оказывают непосредст-
венное влияние на общий уровень его развития. 
Рассмотрение данного влияния представлено 
в Концепции устойчивого развития туризма, 
представленной Всемирной туристской орга-
низацией [13]. В ней рассматривается влияние 
туристского комплекса как функционально-тер-
риториальной системы на развитие региона по 
ряду направлений.

Во-первых, прямое влияние: расходы тури-
стов превращаются в доходы туристских субъ-
ектов хозяйствования. Это дает возможность 
для развития воспроизводственных процессов 
(как на уровне туристского предприятия, так 
и предприятий региона, включенных в коопера-
ционные связи) и создания нового туристского 
продукта и его продажи.

Во-вторых, косвенное влияние: в результате 
экономической деятельности туристских субъ-
ектов хозяйствования уплачиваются налоги, 
часть которых перечисляется в бюджет региона, 
что дает мультипликационный эффект возмож-
ностей для развития расширенного воспроиз-
водственного процесса на уровне региона.

В-третьих, влияние, которое носит в большей 
степени социальный характер. Расширенный 
характер воспроизводственных процессов в ту-
ристском регионе приводит к созданию новых 
рабочих мест, растут доходы у населения, таким 
образом, наблюдается тенденция повышения 
уровня жизни в регионе.

Расширенное определение региона как 
вертикальной (отраслевой) и горизонтальной 
(межотраслевой) интеграционных функцио-
нально-территориальных систем позволяет 
сформировать методическую базу изучения ин-
дустрии туризма. Предметом анализа является 
туристская система, в границах которой функ-
ционируют туристские предприятия, организа-
ции и учреждения разных форм собственности 
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и хозяйствования, которые используют при-
родные, лечебные, познавательные и другие 
ресурсы с целью предоставления целевым по-
требителям рекреационных услуг и получения 
прибыли.

Интеграционные процессы между участни-
ками туристского рынка наблюдаются как на 
горизонтальном, так и вертикальном уровнях. 
Горизонтальная интеграция представляет со-
бой сотрудничество предприятий, создающих 
и продвигающих турпродукт, формирующих 
предложение турпродукта соответственно спе-
циализации локальных рынков. Связь меж-
ду элементами рынков спроса и предложения 
и внутри самого рынка предложения турпро-
дукта формируется на основе рыночной и ком-
муникационно-технической инфраструктуры 
(финансовой, маркетинговой, транспортной, 
технической и др.).

Степень интенсивности горизонтальных ин-
теграционных связей (воспроизводственных, 
распределительных, управленческих, обратных, 
прямых и др.) напрямую зависит от наличия 
и структуры конкурентных преимуществ ту-
ристского региона, а также от интенсивности 
спроса на турпродукт данного региона. На ос-
нове этого определяются масштабы деятель-
ности регионального туристского рынка и спе-
циализация. Вертикальные связи предприятий 
и организаций туристского рынка с другими 
компонентами общественно-географического 
комплекса территории — материальным произ-
водством, непроизводственной сферой, обще-
ственными организациями, государственными 
структурами, местным населением формируют-
ся на основе участия в территориальном разде-
лении труда и специализации.

В связи с тем что спрос на туристский про-
дукт эластичен, региональный туристский ры-
нок формируется под влиянием рынка спроса 
и предложения. Влияние первого превалирует, 
что создает условия для усложнения туристско-
рекреационной функции (усиливая ее терри-
ториальную концентрацию и специализацию) 
и приводит к усложнению иерархической струк-
туры регионального туристского рынка.

Для повышения степени конкурентоспособ-
ности регионального туристского рынка в дли-
тельном периоде необходимо создание условий 
для удовлетворения потребностей потребите-
лей. В. С. Преображенский в 70-е гг. прошлого 
века, анализируя базисную модель рекреацион-
ной системы, указывает на ведущую роль в ней 
человека, туриста как центральной подсисте-
мы, отмечая, что состояния и свойства всех 
остальных подсистем зависят от требований 
центральной подсистемы, а целевая функция 
рекреационной системы определяется как мак-
симально возможное удовлетворение рекреаци-
онных потребностей человека [14].

Формирование массового туризма в нашей 
стране в тот период идет чрезвычайно быстро, 
но экстенсивно, за счет включения все новых 
рекреационных ресурсов и территорий, но при 
исключительно низком его материально-техни-
ческом обеспечении и качестве обслуживания. 
К концу 80-х гг. ХХ в. начинают обостряться 
противоречия из-за невозможности удовлет-
ворения рекреационных потребностей всего 
населения при сохранении низких (в том числе 
дотационных) цен на отдых.

Преображенский, анализируя два исследо-
вательских подхода («от потребностей» и «от 
ресурсов») в решении вопросов оптимизации 

типу расширенного воспроизводства делают потребности человека 
побудительным мотивом туристской деятельности.  

Под туристскими потребностями понимают потребности в 
расширенном  воспроизводстве  физических, эмоциональных, 
психических, интеллектуальных и духовных сил человека [15–17]. 
Выявление и анализ туристских потребностей необходимо рассматривать 
как со стороны общественных (общественного блага), групповых 
(отдельных референтных групп), так и личных потребностей. Такой 
подход дает возможность наиболее полно удовлетворить потребности всех 
уровней потребителей, сформировать условия для возникновения 
потребности, интереса и мотива в приобретении туристского продукта 
через сегментацию рынка. Создание конкурентоспособных 
мотивационных моделей в связи с природой потребительского поведения 
необходимо основывать на принципе управления интересами (как 
осознанными туристскими потребностями)  и управлении через интересы 
(как основами мотивации). 

 
 

         Социально-экономическая система общества          
         ↓                ↓          
  Продолжительность и структура 

свободного времени 
потребителей 

       Уровень доходов, культурного 
развития потребителей 

  

         ↓                ↓          
  Туристские 

потребности 
→ Туристские 

интересы 
→ Туристские мотивы   

         ↑                ↑          
  Удаленность от места прожи-

вания до туристского объекта 
       Конкурентные преимущества 

туристского региона 
  

         ↑                ↑          
Уровень интегрированности общества в международные социально-экономические отношения 

 
Схема связей между туристскими потребностями, интересами, 

мотивами потребителей и факторами, оказывающими на них влияние 
 
На туристские потребности, интересы, мотивы, потребительские 

предпочтения общества,  отношение его к отдыху оказывают влияние 
уровень развития социально-экономической системы, а также культурные, 
исторические, конфессиональные традиции (см. рисунок). Уровень 
интегрированности общества в международные социально-экономические 
отношения проявляется через открытость социально-экономических 
связей,  доступность для потребителей посещения тех или иных 
туристских объектов. 

Туристские потребности являются компонентами спроса на 
туристский продукт. Конкурентное положение на туристском рынке 

Схема связей между туристскими потребностями, интересами, мотивами потребителей и факторами, 
оказывающими на них влияние
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рекреации, включая ее территориальные ас-
пекты как первооснову для проектирования, 
рассматривал рекреационные потребности, а не 
рекреационные ресурсы. Изменение социально-
экономической системы в нашей стране, уси-
ление степени конкуренции, переход к интен-
сивному типу расширенного воспроизводства 
делают потребности человека побудительным 
мотивом туристской деятельности.

Под туристскими потребностями понимают 
потребности в расширенном воспроизводст-
ве физических, эмоциональных, психических, 
интеллектуальных и духовных сил человека 
[15–17]. Выявление и анализ туристских по-
требностей необходимо рассматривать как со 
стороны общественных (общественного блага), 
групповых (отдельных референтных групп), 
так и личных потребностей. Такой подход 

дает возможность наиболее полно удовлетво-
рить потребности всех уровней потребителей, 
сформировать условия для возникновения по-
требности, интереса и мотива в приобрете-
нии туристского продукта через сегментацию 
рынка. Создание конкурентоспособных моти-
вационных моделей в связи с природой потре-
бительского поведения необходимо основы-
вать на принципе управления интересами (как 
осознанными туристскими потребностями) 
и управления через интересы (как основами 
мотивации).

На туристские потребности, интересы, мо-
тивы, потребительские предпочтения общест-
ва, отношение его к отдыху оказывают влияние 
уровень развития социально-экономической 
системы, а также культурные, исторические, 
конфессиональные традиции (см. рисунок). 

Взаимосвязь потребностей, видов деятельности с субъектами туристского рынка
Потребности Виды деятельности Субъекты туристского рынка

Потребности в воспроизводстве физических 
и психологических сил: лечении, реабилитации 
в состоянии ремиссии заболевания, 
профилактическом оздоровлении

Лечебно-оздоровительная: 
санаторно-курортная деятельность, 
лечебно-реабилитационная 
деятельность, лечебно-
профилактическая деятельность

Санатории, пансионаты с лечением, профилактории, 
курортные поликлиники, бальнеологические 
и грязелечебницы и др.

Потребности в физическом развитии, 
самоутверждении, воспроизводстве физических 
и психологических сил

Спортивно-оздоровительная: 
спортивные соревнования, слеты, 
походы

Турбазы, школы олимпийского резерва, стадионы, 
спортивные объединения

Потребности в культурном развитии, в перемене 
впечатлений, мест, духовном развитии

Культурно-познавательная: 
исторический, этнографический, 
экологический, зеленый, религиозный, 
ностальгический, культурно-
развлекательный туризм

Экскурсионные бюро, турагенты и туроператоры, 
театры, киноконцертные залы, музеи, 
этнографические организации, историко-
культурные, природные заповедники

Потребности в развитии, самореализации Научно-образовательная: научный, 
конгрессный туризм

Отраслевые ассоциации, образовательные 
заведения

Базовые туристские потребности

Размещение Гостиницы, пансионаты, базы отдыха, кемпинги, 
мотели, общежития

Питание Рестораны, кафе, столовые, базы

Транспорт
Транспортные компании, собственный автопарк 
баз размещения, экскурсионных агентств, 
туроператоров

Потребности в общении, передаче и получении 
информации, материальных ценностей Связь

Телефонные компании, почтовая служба, интернет-
провайдеры, операторы мобильной и сотовой связи 
и т. д.

Потребности в сохранении приятных 
воспоминаний, приобретении необходимых вещей 
для отдыха

Торговая Предприятия оптовой и розничной торговли

Потребности в отраслевой кооперации, 
продвижении турпродукта Посредническая, информационная Туроператоры, турагенты, туристские 

информационные центры, рекламные агентства
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Уровень интегрированности общества в ме-
ждународные социально-экономические от-
ношения проявляется через открытость соци-
ально-экономических связей, доступность для 
потребителей посещения тех или иных турист-
ских объектов.

Туристские потребности являются компо-
нентами спроса на туристский продукт. Конку-
рентное положение на туристском рынке пред-
полагает постоянную генерацию конкурентных 
преимуществ, предвосхищение, создание новых 
потребностей.

Основываясь на туристских потребностях, 
можно выделить сферы туристской деятельнос-
ти, осуществляемые предприятиями, функци-
онирующими на туристском рынке: лечебно-
оздоровительная, спортивно-оздоровительная, 
культурно-познавательная, научно-образова-
тельная, посредническая, информационная, 
размещение, питание, транспортная, связи, тор-
говая (см. таблицу).

Качественное удовлетворение туристских 
потребностей напрямую зависит от наличия 
и состояния туристских ресурсов в регионе, 
пригодных для использования, — природных 
и созданных человеком. К туристским ресурсам 
относятся [18, 19] следующие.

Прямые:
а) природные — ландшафтно-климатические 

(пляжные, климатические), природно-ланд
шафтные, природно-лечебные и гидромине-
ральные (бальнеологические, бальнеогрязевые, 
фитолечебные);

б) культурно-исторические.
Косвенные:
а) инфраструктурные (трудовые, финансовые, 

информационные), материально-техническая 
база турпредприятий, предприятий рыночной 
инфраструктуры, инфраструктуры региона;

б) организационно-экономические (норма-
тивно-правовые, организационно-управлече-
ские).

Рядом автором [20] под природными ре-
сурсами понимаются рекреационные. Но в то 
же время в  некоторых классификациях ре-
креационных ресурсов мы видим идентич-
ность туристских ресурсов рекреационным: 
«… природные, природно-технические и со-
циально-экономические геосистемы и их эле-
менты, которые могут быть использованы при 
существующих технических и материальных 

возможностях для организации рекреационного 
хозяйства» [21].

В соответствии с рассмотренной классифика-
цией туристских ресурсов можно выделить две 
группы видов туристской деятельности:

•  деятельность, осуществляемая предприя-
тиями, учреждениями, функционирующими на 
туристском рынке, и направленная на предо-
ставление туристских услуг, базирующаяся на 
использовании прямых ресурсов;

•  деятельность, направленная на создание 
условий для туризма, базирующихся на исполь-
зовании косвенных туристских ресурсов.

Между спросом на турпродукт (основанном 
на туристских потребностях и доходе потре-
бителей) и наличием (состоянием) туристских 
ресурсов в регионе существует прямая зависи-
мость, выраженная в формировании элементов 
туристского рынка.

Уникальные туристские ресурсы имеют огра-
ниченное распространение, что влияет на ло-
кальность части туристского рынка (экскурси-
онный пункт, туристско-экскурсионный центр, 
туристско-рекреационный узел) и его элемен-
тов, формирующих свою деятельность на основе 
данных ресурсов. Чаще всего к таким ресурсам 
относят культурно-исторические.

Распространенные, однотипные турист-
ские ресурсы (природные) доступны больше-
му количеству участников туристского рын-
ка, что предполагает создание более крупных 
структур (курорт, курортная местность, район, 
зона).

Таким образом, функционирование турист-
ского рынка базируется на взаимозависимо-
сти рынка потребителя и рынка производителя. 
Структурные элементы этих двух рынков, на-
ходясь в постоянном взаимодействии, создают 
новые сегменты и расширяют возможности для 
уже существующих.

Базовой геопространственной формой ре-
гионального рынка туризма является линейно-
сетевая, которая воспроизводит пространствен-
ные отношения элементов рынков потребителя 
и производителя, соединенные предприятиями 
и объектами транспортной инфраструктуры. 
Различные туристские потребности трансфор-
мируются в виды потребительского спроса. Они 
формируют сегменты потребительского рынка, 
которые отражаются в территориальной спе-
циализации, что позволяет выделить видовое 
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разнообразие территориальных структур регио
нального рынка туризма.

Каждая из этих структур базируется на по-
требностях, интересах и мотивах потребите-
лей и формируется под влиянием определен-
ных факторов. К характерным чертам данной 
формы территориальной структуры относят-
ся отсутствие иерархичности в границах дан-
ной структуры, дискретность, избирательность. 
Данная структура в большей степени относит-
ся к локальным сегментам туристского рынка, 
представленным уникальными (редкими, тер-
риториально удаленными) туристскими ре
сурсами.

Формирование и функционирование данной 
структуры говорит также о низкой степени кон-
куренции, неразвитости рынка. Для туристских 
регионов, обладающих в большей степени рас-
пространенными туристскими ресурсами и име-
ющих высокую степень конкуренции, коопера-
ции на рынке, а также развитость рыночных 
отношений, характерно участие в интегрально-
пространственных структурах. К характерным 
чертам данной формы территориальной струк-
туры относятся целостность, непрерывность, 
дифференцированность, разноуровневость, так 
как элементы структуры относятся к разным 
иерархическим уровням, имеющим непосред-
ственный выход на другие функциональные 
уровни.

Повышение уровня конкурентоспособности 
регионального туристского рынка связано с оп-
тимизацией пространственных связей, которые 
должны быть направлены:

•  во‑первых, на создание условий доступ-
ности, разнообразия туристских услуг для по-
требителей, повышения их качества путем 
уменьшения денежных и неденежных затрат 
потребителей;

•  во‑вторых, на создание благоприятных ра-
мочных условий существования и развития со 
стороны институциональных структур по отно-
шению к экономике в целом и туристской эко-
номики в регионе в частности;

•  в-третьих, на повышение экономической 
эффективности деятельности производителя.

В данный момент в стране на рынке туризма 
наблюдаются:

•  изменение структуры рекреационных по-
требностей (и на этом фоне происходит быстрая 
сегментация потребительского рынка);

•  быстрый переход к многоукладной эконо-
мике туризма (быстро развивается предпринима-
тельский сектор, действующий на основе эконо-
мических отношений и механизмов);

•  переход к использованию природных ре-
сурсов и культурного наследия на основе эко-
номических отношений.

Предложенная концепция развития курорт-
но-рекреационной экономики основывается на 
следующих принципах:

•  она формируется и функционирует на ос-
нове интегральной взаимозависимости пред-
приятий региона (туристский кластер), деятель-
ность которых напрямую или опосредованно 
связана с экономикой рекреации;

•  деятельность туристского кластера бази-
руется на создании ценности для потребителей 
и участников кластера на основе конкурентных 
преимуществ региона;

•  цели и стратегия развития туристского 
кластера должны соответствовать националь-
ным интересам страны;

•  важно сохранение экологического баланса 
природных ресурсов и исторических, конфесси-
ональных объектов на рекреационных террито-
риях;

•  необходимо создание двухуровневого ко-
ординационного центра, главной целью ко-
торого являются управление и координация 
в туристском кластере, а также посреднические 
функции, выполнение маркетинговых операций, 
организация работы как на государственном 
уровне, так и в частном порядке.

Результатом развития региональной экономи-
ки является создание и поддержание конкурент-
ных преимуществ, а также достижение более вы-
сокого уровня конкурентоспособности рекреации. 
Профилизация региона должна быть направлена 
на создание высокоразвитого курортно-рекреа-
ционного и торгово-финансового центра между-
народного значения, что даст возможность для 
долговременного экономического развития.

Реальное содержание концепции туризма 
обозначится в ходе столкновения этих пози-
тивных тенденций и негативных результатов 
и во многом будет зависеть от общей ситуа-
ции в стране. Концепции развития меняются 
в результате давления противоречий, которые 
требуют ускоренного разрешения, поскольку 
за ними стоят вполне конкретные интересы 
людей.
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