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АННОТАЦИя
Статья посвящена обзору рынка печатных СМИ США, Великобритании и России в эпоху диджитализации . Авторами 
рассмотрены перспективы развития данного сегмента, а также представлен анализ рынка печатной прессы каждой 
вышеперечисленной страны . Приведена статистика относительно кризиса рынка печатных СМИ в США и России 
и его небольшого роста в Великобритании . Проведен контент-анализ информации касательно развития рынка пе-
чатных СМИ, показаны различные точки зрения по данному вопросу, обозначены перспективы печатных СМИ в бу-
дущем . Также в статье затронут вопрос о причинах падения рынка печатных СМИ в каждой из представленных стран, 
приведены рекомендации по восстановлению рынка печатных СМИ в России .
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ABsTRACT
The article reviews the printed mass media market of the USA, Great Britain, and Russia in the era of digitalisation . We 
consider prospects of development of this segment and also present the analysis of the market of the printing press 
of each country mentioned above . The authors provide statistics reflected the crisis of the printed mass media market 
in the USA and Russia, as well as its weak growth in the UK . Further, we carry out the content analysis of information 
on the development of the printed mass media market, present various points of view on this issue, and outline the 
prospects of print media in the future . The article also touches upon the causes of the decline of the printed mass 
media market in each of the concerned countries, provides recommendations for the restoration of the printed mass 
media market in Russia .
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Актуальность работы обусловлена до-
статочно быстрым переходом СМИ из 
печати в медиапространство. Если еще 

в 2011–2012 гг. медиахолдинги отказывались 
от разработки приложений, обосновывая это 
дороговизной, то сегодня такая позиция мо-
жет привести к потере определенного сегмен-
та читателей. Однако, по данным исследова-
ния Mediamakers, к концу 2016 г. сформирова-
лась парадоксальная ситуация: пользователи 
смартфонов проводят в приложениях до 85,7% 
своего свободного времени, но очень малую 
его часть тратят на приложения СМИ, а еще 
меньше —  на сайты изданий [1].

Как можно охарактеризовать рынок печат-
ных СМИ сегодня? На Московском финансовом 
форуме, проходившем 12–13 сентября 2019 г. 
в Манеже, на круглом столе, посвященном 
будущему деловых СМИ, представитель РБК 
отметил, что сегодня рынок печатных изданий 
постепенно уходит в небытие, уступая место 
интерактивным порталам, сайтам, мессенд-
жерам, приложениям, группам в социальных 
сетях. Объясняется это тем, что современные 
пользователи не готовы платить за контент, 
а также не видят смысла в ежедневной пере-
плате за бумагу, когда они могут находить ту 
же информацию, только более актуальную, 
в Интернете.

PWCCORPORATE 1 прогнозирует, что обще-
мировой объем газетного сегмента (реклама 
и доход от продаж) к 2020 г. сократится на 8% 
и составит 121 млрд долл. Стоит отметить, что 
печатные издания продолжат доминировать 
на рынке, но их доход будет постепенно сни-
жаться. Цифровые же СМИ на данном этапе 
своего развития не могут полностью возме-
стить уровень дохода от продажи печатного 
материала [2]. Четверть из 1,8 тыс. медиаме-
неджеров, главных редакторов, аналитиков 
рынка уверены, что основная проблема «бума-
ги» —  сопротивление прогрессу, и еще четверть 
считают, что главная проблема заключается 
в невозможности построения правильной биз-
нес-модели.

Рассмотрим подробнее рынки печатных 
СМИ Великобритании, США и России.

В Соединенном Королевстве падение жур-
нального рынка началось еще в 2006 г. со 

1 PricewaterhouseCoopers —  международная сеть компаний, 
предлагающих услуги в области консалтинга и аудита.

средним показателем 10%. С 1990 по 2000 г. 
на рынке Великобритании регистрировалось 
около 400 новых журналов каждый год. К 2006 г. 
этот показатель снизился до 270, а в последнее 
время он находится примерно на отметке 300.

Можно заметить небольшую тенденцию 
к улучшению ситуации на рынке: печатная 
пресса остается достаточно важным аспектом 
жизни англичан —  она одна из самых конку-
рентоспособных на мировой арене, имеющая 
достаточно длинную историю. Несмотря на то 
что многие газеты и журналы закрываются, 
10 ежедневных и 10 воскресных газет стабильно 
выходят в печать [3].

Газета, как и чай, фактически, ассоциируется 
с британской культурой.

В 2016 г. на рынке Соединенного Королевст-
ва появилось 344 новых периодических журна-
ла, что на 7% больше, чем в 2015 г., количество 
новых непериодических изданий выросло по 
итогам 2016 г. и составило 373 наименования, 
при том что в 2015 г. их было не более 200. 
Однако тираж остается на достаточно низ-
ком уровне —  11 тыс. экземпляров, хотя еще 
несколько лет назад количество экземпляров 
первого номера достигало 40 тыс. Данная ста-
тистика говорит о том, что, несмотря на не-
большой рост, который наблюдается в отрасли, 
тираж все равно значительно снижается. По 
итогам 2016 г. только пять журналов превы-
сили планку печати первого номера в 100 тыс. 
экземпляров, а в 2005 г. таких насчитывалось 
33 [2].

Вопреки представленной выше статистике 
в британских исследованиях утверждается, 
что газеты остаются востребованными источ-
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никами новостей, а также важной отраслью 
в экономике страны.

Новостные британские медиакомпании 
в 2015 г. внесли в ВВП страны около £ 5,3 млрд 
обеспечив почти 88 тыс. рабочих мест [2].

В США немного другая ситуация. Еще с 2008 г. 
наблюдается падение спроса на печатную 
продукцию СМИ, вследствие чего происходит 
уменьшение доходов издателей и медиахол-
дингов (http://distpress.ru/pressr/268922-rynok-
pechatnykh-smi-ssha-v-poiskakh-uvelicheniya-
prodazh.html). Особенность прессы в США —  ее 
чисто коммерческая основа, а также монопо-
лизация. Сейчас в стране насчитывается три 
крупных медиахолдинга. Несмотря на мировой 
кризис печатных СМИ, в Америке выпускается 
примерно 23 тыс. периодических изданий —  
12 тыс. газет и 11 тыс. журналов.

В 2010 г. 1-е место по количеству тира-
жа ежедневных газет занимал «Уолл-Стрит 
джорнэл» (2,1 млн экз.), 2-е —  «Ю-Эс-Эй тудэй» 
(1,8 млн экз.), 3-е принадлежало «Нью-Йорк 
таймс» (876,6 тыс. экз.), 4-е —  «Лос-Анджелес 
таймс» (600,4 тыс. экз.), 5-е —  «Вашингтон пост» 
(578,5 тыс. экз.) [4].

Доказательством серьезного кризиса в аме-
риканской прессе служит продажа Daily News 
(являющейся практически символом Нью-
Йорка) за 1 доллар чикагской корпорацией 
Tronc в июле 2018 г. [5]. Сначала произошло 
сокращение тиража с 1 млн экз. до 200 тыс., 
а потом —  увольнение половины штата со-
трудников.

Pew Research Center 2 опубликовал статисти-
ку, согласно которой более трети (36%) газет 
США пережили сокращение своего штата в пе-
риод с января 2017 по апрель 2018 г. [5].

Что касается российского рынка печатных 
СМИ, то, по словам Александра Оськина, ви-
це-президента Союза предприятий печатной 
индустрии, государство должно протянуть руку 
помощи печатным СМИ [6].

По оценкам экспертов, рынок печатных 
СМИ в нашей стране находится в кризисном 
состоянии уже пять лет в связи с законами, 
ограничивающими распространение рекла-
мы, принятыми в 2014 г. Рекламные бюджеты 
сократились на 51,5%, что, конечно, снизило 

2 Pew Research Center —  исследовательский центр, распо-
ложенный в Вашингтоне. Предоставляет информацию ка-
сательно социальных проблем, кризиса, демографии и т. п.

тиражность. За это время количество зареги-
стрированных в Роскомнадзоре печатных СМИ 
сократилось почти на 21%, с рынка ушло более 
13 тыс. газет и журналов.

По данным ВЦИОМ, россияне отдают пред-
почтение электронным СМИ. В 2017 г. была 
отмечена следующая статистика: количество 
людей, выбирающих диджитал-каналы для 
получения информации, достигло 47%, значи-
тельно увеличившись с 29% в 2013 г. Предпоч-
тения относительно печатных СМИ смещают-
ся в меньшую сторону: 58% в 2013 г. и 46% —  
в 2017 г. (https://tass.ru/obschestvo/4863572).

Интересный опрос был проведен на Мо-
сковском финансовом форуме в ходе дискус-
сии главных редакторов —  представителей 
деловой прессы  о будущем рынка печатных 
СМИ в России: слушатели отвечали на вопро-
сы в ходе обсуждения. Результаты оказались 
достаточно противоречивыми: большинство 
считают информацию, распространяемую через 
мессенджеры  и социальные сети, недостовер-
ной, но в то же время уже не готовы тратить 
деньги на приобретение печатных аналогов.

Одной из причин падения рынка печатной 
прессы стало уменьшение пунктов ее распро-
странения: в 2014 г. насчитывалось 28 900 ки-
осков, в настоящее время —  16 000.

Согласно исследованию платформы 
MEDIADIGGER 3, в 2016 г. отечественный ры-
нок находился в глубоком кризисе. Аналитики 
MediaDigger (с опорой на статистику Роском-
надзора) утверждают, что в 2016 г. закрылось 
6679 изданий, а новых было зарегистрировано 
только 3461 (включая ТВ, радио, интернет-СМИ, 
информагентства). Тяжелее всего пришлось 
печатным изданиям —  68% закрытий [2].

Еще одной проблемой кризиса печатных 
СМИ в РФ, по мнению специалистов, является 
уменьшение рекламных бюджетов. Современ-
ная российская пресса находится на 4-м месте 
среди всех медиа по объему рекламы [7].

Главная задача рынка печатных СМИ в Рос-
сии сегодня —  найти свое место в быстро ме-
няющемся диджитализированном мире. Важ-
нейший приоритет —  мультимедийный путь 
развития.

По оценкам Ericsson Networked Society Lab, 
СМИ и мобильные технологии все теснее пере-
плетаются, и это дает основание полагать, что 

3 MediaDigger —  CRM-система для работы со СМИ [10].
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вскоре мобильные девайсы заменят всю пе-
чать полностью (https://adindex.ru/publication/
analitics/search/2018/07/26/172978.phtml).

В целом стоит отметить, что в Европе и США 
наблюдается меньший спад продаж, нежели 
в России: рынок США потерял 34%, рынки 
Франции и Великобритании —  31%, рынок Гер-
мании —  24%, а рынки Средней Азии, Африки 
и Латинской Америки —  2–7%.

По прогнозу PwC, к 2021 г. объем мирового 
рынка печатных СМИ в стоимостном выра-
жении (в долл. США) сократится на 8,4%, при 
этом газетный сегмент —  на 13%, а журналь-
ный —  всего на 2,3% [6].

В недавнем исследовании доктора Нила Тур-
мана из Лондонского университета подтверж-
дается особое внимание читателей к газетам. 
В эпоху мобильной связи 89% респондентов 
предпочитают читать национальные газеты 
на бумаге, с помощью мобильных устройств —  
всего 7%, 4% —  на ПК. Исследование Турма-
на опирается на данные британского отчета 
National Readership Survey (NRS) о прессе и Com 
Score —  об Интернете и включает данные об 
11 национальных новостных брендах [2].

Несмотря на множество негативных про-
гнозов относительно будущего печатных СМИ, 
существуют и позитивные мнения по данному 
вопросу. По словам Бориса Коношенко из Metro 
International, «доверие к бумаге возрастает, 
несмотря на высокую конкуренцию со сторо-
ны диджитал». Анита Гиговская, президент 
Conde Nast Россия, уверена, что у печатной 

прессы большое будущее. По мнению авторов, 
конкретно в России для развития рынка печат-
ных СМИ государство должно поддерживать 
издательства, давать больше возможностей 
для увеличения рекламного бюджета, повышая 
тем самым тираж.

В целом для мирового рынка важно идти за 
потребителем, осуществлять коммуникацию 
«на его волне». Соответственно если читате-
ли переходят полностью в мессенджеры, то 
и редакторы газет/журналов и т. д. должны 
переносить определенную долю контента в эти 
самые мессенджеры.

Контент —  то, с помощью чего СМИ еще мо-
гут конкурировать с пространством Интернет 
и социальными сетями. Только качественная, 
уникальная и правдивая информация может 
привлечь читателей к покупке того или иного 
журнала, газеты, буклета, брошюры и т. п.

В заключение стоит отметить, что в совре-
менном мире печатные СМИ представляют 
собой один из наиболее интересных сегмен-
тов рынка —  он развивается, меняется и т. д. 
Прогресс не стоит на месте, и единственная 
возможность выжить для печатных изданий —  
это следовать за инновациями, а не избегать 
их. Печатные СМИ, скорее всего, никуда не 
исчезнут, но вопрос формы и содержания все 
еще остается открытым.

Как сказал писатель Жарко Петан: «О свет-
лом будущем заботятся политики, о светлом 
прошлом —  историки, о светлом настоящем —  
журналисты».
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