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АННОТАЦИЯ
Финансовое поведение —  категория, актуальность рассмотрения которой для России стремительно возрастает вме-
сте с  активностью людей, осуществляющих ежедневные взаимодействия в динамичном социально-экономическом 
пространстве на всех его территориальных уровнях (локальном, региональном, национальном, наднациональном). 
В  данном контексте авторы акцентируют научную значимость исследования процесса трансформации поведения, 
приводящего к финансовому результату. С точки зрения авторов, он обусловлен пониманием основных и второсте-
пенных взаимозависимостей, связности используемых понятий, их последовательности, приоритетности, значимости. 
Цель исследования —  показать связность элементов в поведении людей, являющихся акторами одновременно трех 
субпространств: социального, экономического и финансового, которые организованы иерархично. Цель обусловлена 
многообразностью финансового поведения людей и потребностью встречного исследования как влияющих на него 
факторов, так и анализа мониторирования реально переплетающихся форм финансового поведения. Использованы 
методы пространственного анализа, контент-анализа, факторного анализа, структурно-логический, систематизации, 
моделирования, социологический. Факторы влияния помещены в  «пирамиду» субпространств, что способствует их 
приоритезации, обозначены также векторы взаимодействия людей, экономико-социально-демографическая детерми-
нированность их действий, территориальная дифференциация финансовой инфраструктуры и другие аспекты. Систе-
матизированы научные подходы к изучению экономической, в частности финансовой активности населения с точки 
зрения взаимосвязи одновременно действующих на принятие решений побудительных мотивов. Выявлены структур-
ные элементы каждого из трех субпространств (отношения-ресурсы-выбор-опыт), в рамках которых человек (социаль-
ная группа) формирует и осуществляет определенную модель поведения. Выделены основные теоретические понятия, 
используемые при изучении финансового поведения: социальные отношения, экономические ресурсы, финансовая 
стратегия. Показана их взаимосвязь. Сделан вывод: финансовое поведение людей имеет пространственную струк-
туру. Его результат детерминирован категориями трех субпространств —  социального, экономического, финансового, 
которые в совокупности представляют собой модель «матрешка». Предложенная методика значима для выявления 
особенностей финансового поведения молодежи и факторов влияния на трансформацию ее финансовой грамотности.
Ключевые слова: финансовое поведение; социальное субпространство; экономическое субпространство; финансовое 
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abstract
Financial behavior is a category and its relevance for Russia is growing rapidly along with the activity of people who 
carry out daily interactions in a dynamic socio-economic space at all its territorial levels (local, regional, national, and 
supranational). In this context, the authors emphasize the scientific significance of studying the process of behavior 
transformation leading to financial results. From the point of view of the authors, this is due to the understanding of the 
primary and secondary interdependencies, the coherence of the concepts used, their sequence, priority, and significance. 
the aim of the article is to show the connectedness of elements in the behavior of people who are actors simultaneously 
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ВВЕДЕНИЕ
Рассмотрение трех наиболее важных сфер, в ко-
торых население одновременно осуществляет 
свою ежедневную активность, позволяет выде-
лить три субпространства: социальное, эконо-
мическое и финансовое. Первое из перечислен-
ных —  самое широкое по масштабу (объему) 
и точкам приложения действий людей, а второе 
и третье (наиболее узкое) —  в виде переверну-
той пирамиды «входят» в первое субпростран-
ство. Финансовое поведение, по мнению авто-
ров, представляет собой наиболее концентри-
рованный результат активного взаимодействия 
людей —  с точки зрения обоснования для вы-
бора и принятия сложных решений. В данном 
контексте научную значимость приобретает 
исследование процесса трансформации под 
влиянием ряда факторов поведения населения 
(экономического и социального), приводящего 
к определенному финансовому результату, по-
лученному под воздействием совокупности как 
рационального принятия решений, так и ирра-
циональных мотивов их выбора.

РАзРАБОТАННОСТЬ ТЕМЫ
Изучение финансового поведения на протяже-
нии последних нескольких десятилетий акту-
ально в России и за рубежом в связи с постоян-
но (и относительно быстро за последние 2 года) 
изменяющимися экономическими и социаль-
ными условиями. Интерес представляет детер-
минированность финансовых действий людей 
принадлежностью к различным социально-до-
ходным и демографическим группам, терри-

ториям проживания (с разным уровнем эко-
номического развития [1] и доступностью фи-
нансовой инфраструктуры [2]), а также уровнем 
развития культуры, в том числе финансовой [3].

Научные подходы к самым разнообразным 
аспектам финансового поведения населения на-
ходят отражение в публикациях разного уровня: 
от лауреатов Нобелевской премии по экономике 
до работ молодых специалистов. Так, Д. Канеман 
[4], Дж. Акерлоф [5], Р. Шиллер [6] и другие широко 
известные ученые, анализировавшие особен-
ности финансового поведения, рассматривали 
условия и мотивы принимаемых решений как 
целый комплекс одновременно действующих 
факторов, в том числе эмоций.

Р. Талер, работы которого в поведенческой эко-
номике признаны классическими, осуществлял 
теоретические разработки на стыке дисциплин: 
экономики, психологии, социологии, культуры 
и других социальных наук [7]. Концепция «под-
талкивания» в работе Р. Талера и К. Санстейна 
[8], показывающая роль внешних (общественных, 
экономических, экологических) и внутренних 
(психологических, эмоциональных) стимулов 
при принятии человеком решений (так назы-
ваемая архитектура выбора), уже обрела своих 
сторонников и критиков [9].

Известный ученый-психолог  Д. Ариэли, спе-
циалист по поведенческой экономике, в своих 
трудах приводит результаты экспериментов по 
выявлению взаимовлияния рыночных и социаль-
ных норм в отношениях между людьми, влиянию 
эффекта «промедления» на все виды активности 
человека [10].

in three subspaces: social, economic, and financial, which are organized hierarchically. The goal is due to the diversity 
of people’s financial behavior and the need for a counter study of both the factors influencing it and the analysis of 
monitoring the intertwining forms of financial behavior. The authors use methods of spatial analysis, content analysis, 
and sociological factor analysis. The factors of influence are placed in the “pyramid” of subspaces, which contributes to 
their prioritization, the vectors of people’s interaction, the economic, socio-demographic determinism of their actions, 
and the territorial differentiation of the financial infrastructure, and other aspects are also highlighted. The article 
systematizes scientific approaches to the study of the economic and financial activities of the population from the 
point of view of the relationship of incentive motives which simultaneously affect decision-making. The study identifies 
structural elements of each of the three subspaces (relationships-resources-choice-experience), within which a person 
(social group) forms and implements a particular model of behavior. The main theoretical concepts used in the study 
of financial behavior are singled out: social relations, economic resources, financial strategy, and their relationship. The 
authors conclude that the financial behavior of people has a spatial structure. Its result is determined by the categories 
of three subspaces —  social, economic, and financial, which together represent the “matryoshka” model. The proposed 
methodology is significant for identifying the characteristics of the financial behavior of young people and the factors 
influencing the transformation of their financial literacy.
Keywords: financial behavior; social subspace; economic subspace; financial space; economic resources; income and 
expenses; financial infrastructure; financial literacy

For citation: Makar s. V., Yarasheva a. V., Markov D. i. Financial behavior as a result of the interaction of people in the socio-
economic space. Finance: Theory and Practice. 2022;26(3):157-168. DOi: 10.26794/2587-5671-2022-26-3-157-168

ПОВЕДЕНЧЕСКАЯ ЭКОНОМИКА / beHaViOral ecOnOMics



Finance: tHeOrY anD Practice   Vol. 26,  no. 3’2022  F inancetP.Fa.rU 159

Из-за появления новых трендов в поведе-
нии индивидов (особенно на современном этапе 
экономического спада под влиянием пандемии 
коронавируса [11]) оказалась востребованной 
адаптация модели экономического человека под 
изменившиеся условия (снижение уровня дохо-
дов; нестабильность на рынке труда; увеличение 
объема информации и изменение характера ее 
получения, а также доверия к ней; персонифи-
кация экономики; запрос на эмоции как новый 
вид экономического блага и др.) [12].

Мониторинговые ежегодные исследования 
(2019–2021 гг.) поведения социально-доходных 
групп населения, осуществляемые учеными 
в ИСЭПН ФНИСЦ РАН [13], демонстрируют ди-
намику активности россиян в потребительской, 
сберегательной, кредитной и инвестиционной 
сферах. Интерес представляет и рассмотрение 
гендерных различий финансового поведения 
населения [14].

Ежегодные международные конференции «До-
ходы, расходы и сбережения населения России: 
тенденции и перспективы», проводимые в ИСЭПН 
ФНИСЦ РАН (2014–2021 гг.) [15], собирают для 
научной дискуссии ученых, занимающихся по-
веденческой экономикой не только из Москвы 
и регионов России, но и из Белоруссии, Таджи-
кистана, Польши, Японии и др.

В научных разработках Финансового универ-
ситета при Правительстве РФ (НИР: «Институ-
ционализация финансовой грамотности населе-
ния Российской Федерации»; Грант «Финансовая 
культура столичной молодежи» [16]) показаны 
роль и значение повышения уровня финансовой 
грамотности россиян для принятия решений 
в экономической сфере жизни; представлены 
результаты систематизации концептуальных 
подходов к повышению эффективности финан-
сового просвещения жителей страны и описана 
структурно-функциональная модель, в рамках 
которой это может быть реализовано [17].

Несмотря на большое количество опублико-
ванных результатов исследований в области пове-
денческой экономики, в частности, финансовых 
стратегий населения [18], по-прежнему востре-
бованы научные изыскания, отражающие взаи-
мосвязь факторов активности человека «внутри» 
социального и экономического субпространств.

МЕТОДОЛОГИЯ ИССЛЕДОВАНИЯ
В статье использованы научные методы ана-
лиза (контент-анализ, структурно-логический 
анализ) и синтеза (систематизации) имеющих-

ся теоретических подходов. В ходе обработки 
материалов по динамике активности росси-
ян в финансовой сфере по результатам мони-
торинга поведения групп населения был ис-
пользован экспертный подход. Авторы отдают 
предпочтение методологии пространственного 
анализа как научной методологии исследова-
ния устойчивости развития интегрированного 
пространства на основе поиска взаимосвязей 
и моделирования потенциальных взаимодей-

ствий (пространственной организации) струк-
турных компонент различных субпространств 
[19, с. 28, 29, 33, 34].

РЕзУЛЬТАТЫ ИССЛЕДОВАНИЯ
Социальное субпространство, характеризуе-
мое как место действия социальных процессов, 
функционально связанных между собой раз-
личных форм социальных отношений и пра-
ктик, определяет широкий спектр человеческой 
активности. Экономическое субпространство, 
входящее в социальное, предполагает: во-пер-
вых, использование различных по функциям 
и по назначению ограниченных экономиче-
ских ценностей (ресурсов); во-вторых, ориен-
тацию человека на получение выгоды/прибыли. 
Финансовое субпространство как часть эконо-
мического связано с проявлением активности 
индивида/групп людей по использованию денег 
(монетарное поведение), это сцена, где разво-
рачивается борьба за удовлетворение потреб-
ностей и улучшение качества жизни посредст-
вом использования финансовых ресурсов путем 
взаимодействия людей между собой и социаль-
ными институтами финансовой сферы.

Отдельный человек как индивид, а также ка-
ждое домохозяйство и/или социальная группа 
живут и взаимодействуют одновременно в трех 
субпространствах. Но для научного анализа их 
можно «разделить» с целью подробного изуче-

Финансовое поведение, по мнению 
авторов, представляет собой 
наиболее концентрированный 
результат активного 
взаимодействия людей — с точки 
зрения обоснования для выбора 
и принятия сложных решений. 
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ния (рассмотрения) сущности входящих в эти 
три «объема» явлений и факторов, влияющих на 
поведение человека.

Так, на рис. 1 показана взаимосвязь субпро-
странств в виде пирамиды «лежащей матрешки». 
В каждом субпространстве выделены акценты: 
в социальном —  отношения, возникающие в обще-
стве, в котором постоянно живет индивид; в эко-
номическом —  имеющиеся у населения ресурсы, 
формируемые, а затем направляемые на нужды 
потребления; в финансовом —  условия и мотивы 
выбора стратегии поведения. Функционируя во 
всех трех субпространствах, человек приобретает 
опыт (позитивный и негативный), влияющий в той 
или иной степени (в том числе, в зависимости от 
менталитета и от когнитивных навыков) на изме-
нение выбора финансовых решений, иное распо-
ряжение ресурсами, трансформацию отношений.

Рассмотрим каждое из субпространств и их 
взаимосвязанные составные элементы (рис. 2).

В социальном субпространстве (рис. 2) важную 
роль играет степень доверия человека (группы 
людей) государству, его отдельным структурам 
и институтам на всех уровнях (федеральном, 
региональном, муниципальном), уверенность 
в том, что именно государство стоит на страже 

интересов населения как потребителя экономи-
ческих благ и услуг (обеспечение экономической 
безопасности и защиты экономических прав, 
доступности качественных образовательных 
услуг и возможности успешного трудоустройства 
и дальнейшей индивидуальной реализации). Вли-
яние социального окружения проявляется в выбо-
ре человеком той или иной стратегии поведения 
под «давлением» референтной группы (семья, 
друзья, коллеги и т. д.). Немаловажной составной 
частью социального субпространства выступает 
и взаимодействие «человек»-«человек», подра-
зумевающее определенный уровень взаимного 
доверия физических лиц друг другу. В частности, 
в настоящее время все большую популярность 
приобретает распространение в социальных се-
тях микроблогов и использование индивидами 
рекомендаций (советов профессиональных и не-
профессиональных инфлюэнсеров-блогеров), 
обучающих различным финансовым практикам.

Экономическое субпространство (рис. 2) вклю-
чает в себя комплекс ресурсов: труд, капитал, иму-
щество. В данном случае труд (занятость) и его 
результаты (заработная плата, доход от предпри-
нимательской деятельности) являются основой 
формирования монетарных ресурсов, которые 

 
Рис. 1 / Fig 1. Взаимосвязь ключевых элементов в иерархии трех субпространств: функциональный 
подход / relationship of key elements in the hierarchy of three subspaces: a functional approach
Источник / Source: разработано авторами / developed by the authors.
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индивид/социальная группа использует для удов-
летворения своих потребностей. Под капиталом 
подразумевается денежный доход от сбережений 
(проценты от вкладов) и инвестиций (дивиденды), 
а также человеческий капитал как способность 
к труду, возможность профессионального роста 
и самореализации для восполнения ресурсов. На-
личие у индивида имущества (движимого и недви-
жимого) рассматривается как источник получения 
дохода от его сдачи в аренду. В анализируемой 
экономической плоскости лежат не только доходы, 
но и расходы, их структура, а также возможность 
трансформации (изменения в процентном отно-
шении) этой структуры (статей расходов).

Как уже говорилось выше, «внутри» социаль-
ного и экономического «сидит» финансовое суб-
пространство, включающее в себя возможность 
осуществления человеком той или иной финан-
совой стратегии: сбережения [20], кредитования 
[21], инвестиции [22], страхования [23].

В каждом конкретном случае перед исследо-
вателями стоит определенная задача, поэтому 
часто (и неизбежно) переставляются местами 
приоритеты: как рассматривать и трактовать 
тот или иной вид финансового поведения. Так, 
сберегательное часто неотделимо от инвестици-
онного [инвестиции в консервативные ценные 
бумаги или инструменты —  это фактически сбе-

режения средств; покупка недвижимости или 
драгоценностей считается инвестицией, но это 
также и способ сохранить (сберечь, накопить) 
обесценивающиеся деньги]. Потребительское 
поведение —  это приобретение товаров и услуг, 
но то, что предлагают банки —  это тоже услуги 
(финансовые) для населения. Поэтому, в зави-
симости от задачи, учеными отдельно изучается 
потребление продуктов питания (как потреби-
тельское поведение в более широком экономи-
ческом смысле слова, т. е. базовые ежедневные 
расходы) и отдельно —  потребление финансовых 
(банковских) услуг.

Очевидна в этой связи потребность в исследо-
вании совокупности и приоритетности факторов, 
влияющих на поведение людей в их экономиче-
ской жизни. В зависимости от того, какого из трех 
субпространств они непосредственно касаются, 
их можно сгруппировать (рис. 3). Совокупность 
систематизированных факторов влияния исполь-
зована на практике при осуществлении монито-
рингового исследования в ИСЭПН ФНИСЦ РАН 
в 2021 г. [13], а также при разработке инстру-
ментария социологического опроса московской 
молодежи в совместном проекте двух академи-
ческих институтов (2021–2022 гг.) —  Института 
социально-экономических проблем народона-
селения и Института психологии.

Рис. 2 / Fig 2. Ключевые категории социального, экономического и финансового субпространств /  
Key categories of social, economic and financial subspaces
Источник / Source: разработано авторами / developed by the authors.  
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Население осуществляет свою деятельность 
в социальном субпространстве под воздействием 
того окружения, в котором находится: семья (и ее 
этап развития), коллеги, соседи-жители мега-
полиса/города/деревни/района и т. д.; а также 
в зависимости от принадлежности к определен-
ной половозрастной (демографической) группе. 
В рамках экономического субпространства ог-
ромную роль играет возможность проявления 
личностных, в первую очередь профессиональных, 

характеристик человека на рынке труда. А это, 
в свою очередь, может определяться его трудовы-
ми компетенциями и вероятностью успешного их 
применения на территории проживания (впро-
чем, все более актуальной становится дистан-
ционная занятость и освобождение от привязки 
к местности). Формированию денежных ресурсов 
населения способствуют (или мешают) уровень 
развития и этап (подъем/спад) экономики реги-
она (места жительства).

Рис. 3 / Fig 3. Факторы влияния на поведение человека, находящегося в «пирамиде» субпространств —  
социальном, экономическом и финансовом / Factors of influence on the behavior of a person who is in the 
“pyramid” of subspaces —  social, economic and financial
Источник / Source: разработано авторами / developed by the authors.

Рис. 4 / Fig. 4. Основные теоретические понятия в рамках изучения финансового поведения человека  
и их связанность / basic theoretical concepts in the study of people’s financial behavior and their relationship
Источник / Source: разработано авторами / developed by the authors.
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На просторах финансового субпространства для 
осуществления человеком стратегий финансового 
поведения в равной степени имеют значение:

• доступность банковской (и в целом финан-
совой) инфраструктуры;

• разнообразие банковских услуг (возможность 
выбора вида депозита, формы кредита, инстру-
ментов инвестирования и страхования);

• динамика изменения денежно-кредитной 
политики Центрального банка;

Рис. 5 / Fig 5. СВОТ-анализ влияния социальных медиа на финансовое поведение молодежи / 
sWOt analysis of the impact of social media on the financial behavior of young people
Источник / Source: Аликперова Н. В., Виноградова К. В. Влияние социальных медиа на формирование финансово грамотного по-
ведения молодежи [16] / Alikperova N. V., Vinogradova K. V. The influence of social media on the formation of financially literate 
behavior of youth.

Сильные стороны Слабые стороны

Cоциальные сети являются авторитетной площадкой для 
получения информации, что дает нам возможность оценить 
предпочтения населения, в частности молодежи, которая 
является стратегическим ресурсом нашей страны, на которую 
делают ставки все участники финансового рынка, это будущие 
активные пользователи финансового рынка

Отсутствие законодательства, распространяющегося 
на действие финансовых консультантов 
в социальных сетях, а именно:
1) законодательно не закреплено, кто имеет право 
вести подобную просветительскую работу, каковы 
требования к консультантам;
2) какой контент можно продвигать пользователям 
и на каких условиях, по каким параметрам клиенту 
выбирать финансового консультанта, как отличить 
лжеэксперта от действительно знающего, опытного 
консультанта. Поэтому защита интересов и прав 
клиентов, пользующихся услугами финансовых 
консультантов, выходит на первый план;
3) низкий уровень даже не столько грамотности, 
сколько культуры. Тысячи людей верят в обряды на 
привлечение богатства;
4) неумение ориентироваться в огромном потоке 
информации

Угрозы Возможности

1. Масштабное поле для деятельности мошенников, 
лжеконсультантов, магов и прочих шарлатанов.
2. Огромный неконтролируемый информационный поток, 
в котором среднестатистическому человеку, обладающему 
невысоким уровнем финансовой грамотности, крайне сложно 
выявить добросовестных, грамотных финансовых учителей. 
Деятельность недобросовестных консультантов бросает тень на 
всю сферу финансового консультирования.
3. Масштаб потенциальных «жертв». Не обязательно, что 
жертва потеряет в прямом смысле деньги. Здесь важно сделать 
акцент на другом, скорее, что она за эти деньги приобретет 
и какой ущерб это может ей нанести? 1) потеря денег; 2) 
потеря времени; 3) дезориентация; 4) работа с неверной 
информацией и, как следствие, недостижение цели; 5) 
некорректное понимание смысла работы фондового рынка (как 
одна из самых востребованных тем), что приводит к тому, что 
начинающие инвесторы стремятся за сиюминутной прибылью, 
получаемой на основе краткосрочной торговли, которая, 
как правило, приводит к потере капитала (а не взвешенное 
долгосрочное инвестирование), что приводит к демотивации 
и потере доверия к фондовому рынку

1. Возможность переориентировать систему 
финансового просвещения, переосмыслить подходы 
и методики, а также проанализировать потребности 
аудитории
2. Оздоровление финансового рынка за счет 
выявления сильных, качественных игроков 
и отсеивания недобросовестных участников в части 
финансового просвещения населения
3. Через соцсети процесс повышения финансовой 
грамотности будет быстрее за счет большого охвата
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• защищенность человека как потребителя 
финансовых услуг от мошеннических действий;

• возможность повышения уровня финансо-
вой грамотности в результате организованных 
действий в стране и регионах по финансовому 
просвещению граждан.

Уровень финансовой [24] и цифровой грамот-
ности выступает, наряду с доверием банковским 
учреждениям и всем участникам финансового 
рынка, важным фактором для обретения опыта 
людей в реализации своих монетарных стратегий. 
Как позитивный, так и негативный опыт позволяет 
менять стратегию финансового поведения с целью 
минимизации убытков и рисков, а самое важное —  
избегать попадания в сети финансовых мошенников.

Подводя итог, можно выделить и «связать» 
основные теоретические понятия, используемые 
в рамках изучения финансового поведения че-
ловека (рис. 4). Все понятия, применяемые в рас-
смотренных трех субпространствах, прямо или 
косвенно связаны между собой.

Так, например, при изучении основ кредитного 
и инвестиционного поведения населения важен 
учет и анализ уровня финансовой грамотности 
людей, а рассмотрение сберегательных стратегий 
в финансовом поведении предполагает мони-
торинг изменения уровня доверия государству 
и банковской системе и уровня доходов граждан.

ВЫВОДЫ
Финансовое поведение отдельного индивида 
(семьи/домохозяйства, социальной группы), 
осуществляемое одновременно в  трех суб-
пространствах —  социальном, экономическом 
и финансовом —  детерминировано комплексом 
факторов, воздействующих (мотивирующих и/
или демотивирующих) население в ежедневной 
практике. Категории, используемые при по-
строении финансовой стратегии, имеют услов-
ную принадлежность к трем субпространствам: 
социальному, экономическому и финансовому.

Интегральное пространство принятия финансо-
вых решений представляет собой иерархическую 
модель лежащей «матрешки», где финансовое суб-
пространство включается в экономическое, а со-
циальное, в свою очередь, включает в себя первые 
два. Данные теоретические позиции авторов под-
тверждены, в частности, результатами разработки 
вопросов тесной связи трудового поведения от-
дельных категорий населения с возможностями 
построения успешных (эффективных) финансовых 
стратегий [25]. А проблемы распределения ресур-
сов (доходов домохозяйств) между потреблением, 

сбережением и инвестициями нашли отражение 
в публикациях, связанных с динамикой индекса 
ожидаемых изменений экономической ситуации 
[26].

Осуществленные исследования на основе 
предложенной авторами методики 1 имеют пра-
ктическое значение для определения ценностных 
установок такого важного для будущего эконо-
мического развития страны демографического 
слоя, как молодежь. Так, например, выявление 
особенностей финансового поведения данной 
социальной группы и факторов воздействия на 
формирование стратегий проводилось, в том 
числе, в разрезе роли социальных медиа на тран-
сформацию финансовой грамотности молодежи.

Полученные авторами данные позволили со-
ставить СВОТ-анализ влияния социальных ме-
диа на финансовое поведение молодежи (рис. 5), 
характеризующий основные проблемные точки 
и потенциальные возможности при реализации 
финансовой активности.

Полученные выводы могут применяться при 
выработке и реализации государственной по-
литики, позволяющей создать условия для фор-
мирования финансово грамотного поведения 
молодежи и выведения его на более результатив-
ный уровень, в частности вовлечению молодежи 
в реальные рыночные экономические процессы 
с целью эффективного использования их сбере-
жений и последующего инвестирования. Для на-
селения, использующего различные финансовые 
стратегии, выводы авторов имеют практическое 
значение для повышения экономического благо-
получия и увеличения возможностей в периоды 
адаптации в нестабильных условиях с помощью 
выстраивания более гибких стратегий.

Таким образом, авторами показано, что во-
стребован не только уже привычный для ученых 
междисциплинарный подход к исследованию 
финансового поведения людей, но и научный 
подход, учитывающий факторы одновременного 
взаимовлияния на формирование финансовых 
стратегий населения в трех пространственных 
измерениях.

1 Исследование (2021 г.) проводилось методом анкетного 
опроса (всего молодежи в возрасте 18–35 лет (88%), осталь-
ные участники —  в возрасте от 14–17 лет (12%) —  405 ре-
спондентов, из них москвичи  —  384) при предельной 
ошибке выборки на уровне 5%; 2⁄3 респондентов женского 
пола. Каждый второй участник исследования имел заня-
тость (учится и работает —  23% опрошенных, и только ра-
ботает —  29%). При этом каждые 3 из 5 респондентов, име-
ющих занятость, указали, что работают в сферах косвенно 
или напрямую связаны с финансами.
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